Technik organizacji reklamy - klasa 3
Dz. U. Nr 244, poz. 1626*

UMOWA O PRAKTYKE ZAWODOWA
W dniu .o 2020 r. pomiedzy Zespotem Szkét Ekonomicznych, ul. Kosciuszki 43, 45-062 Opole,
zwanym dalej szkota, reprezentowang przez dyrektora mgr Ewe Nowak-Kiibler lub upowazniona przez niego

osobg Remigiusza Janika, wicedyrektora z JEANEJ SITONY, @ .......ccveoviiiirierieieieesieesesie st

(nazwa i adres zakladu pracy)

zwang dalej zaktadem pracy, reprezentowang przez kierownika lub upowazniong przez niego osobe

(nazwisko i imi¢ oraz stanowisko)

z drugiej strony, zostata zawarta umowa tre$ci nastepujace;j:

§1

(miejsce odbywania praktyki zawodowej)

w celu odbycia praktyki zawodowej nastepujacych uczniow:

L.p. Nazwisko i imi¢ ucznia Zawod™ Klasa Termin praktyki
1. technik organizacji reklamy 3E
2.
3.
§2

1. Nazwisko i imi¢ opiekuna praktyk z ramienia zaktadu pracy i numer telefonu:

2. Spehiajac wymog okreslony w art. 120 ust. 3a ustawy z dnia 14 grudnia 2016 r. Prawo o$wiatowe
(Dz.U.2019.1148 t.j. z dnia 2019.06.19) zatacznikiem nr 1 niniejszej umowy stanowi o§wiadczenie opiekuna
praktyki zawodowej z ramienia zaktadu pracy.

3. Nazwisko i imi¢ opiekuna praktyk z ramienia szkoly: Remigiusz Janik, tel. 77 453 66 41 wew. 20.

§3
Realizujac postanowienia wynikajace z rozporzadzenia Ministra Edukacji Narodowej z dnia 15 grudnia 2010 r.
w sprawie praktycznej nauki zawodu /Dz. U. Nr 244, poz. 1626/ umawiajace si¢ strony ustality, co nastepuje:

1. Praktyka przebiega¢ bedzie zgodnie z przepisami i wedtug przekazanego programu, stanowigcego zalacznik
nr 2 do niniejszej umowy, pod opiekg wiasciciela /prezesa, dyrektora/ przedsiebiorstwa lub wyznaczonej
przez niego osoby. Uczniowie prowadzi¢ beda dzienniczki praktyk.

2. Uczniowie realizuja praktyke zawodowa wykonujgc polecone prace, zgodnie z programem praktyki.

3. W ostatnim dniu praktyki kierownik zaktadu pracy lub osoba przez niego upowazniona wpisuje do
dzienniczka ocene /stowniel wraz z opinia o przebiegu praktyki zawodowej ucznia.

4. Przy realizacji programu zaktad pracy uwzglednia zmiany zachodzace w gospodarce, a takze dostosowuje (po
wczesniejszym uzgodnieniu ze szkolg) program do mozliwosci zaktadu pracy, branzy itp.

5. Zaktad pracy nie wyptaca ekwiwalentow pieni¢znych praktykantom za praktyke zawodowa.

6. Zaktad pracy w zwigzku z organizacja praktyk zawodowych nie otrzymuje zadnego ekwiwalentu pieni¢znego
ani refundacji.
7. Ubezpieczenie uczniow zapewnia szkota.

(podpis dyrektora szkoty lub osoby upowaznionej) (podpis dyrektora zaktadu pracy lub osoby upowaznionej)
Zataczniki: 2

*| Bez kalkulacji kosztow (z pdzniejszymi zmianami).
* | Podstawa programowa ksztalcenia w zawodzie technik organizacji reklamy, numer zawodu w Kklasyfikacji: 333906, program nauczania
ZSEk/TOR/1/2017 dostepny jest w szkole




Technik organizacji reklamy - klasa 3

Zaktgcznik nr 1
do umowy o praktyke zawodowa

OSWIADCZENIE
Osoby prowadzacej praktyczng nauke zawodu - opiekuna praktyki zawodowej

Spetniajagc wymog okreslony w art. 120 ust. 3a ustawy z dnia 14 grudnia 2016 r.
Prawo o$wiatowe (Dz.U.2019.1148 t.j. z dnia 2019.06.19) o$wiadczam, ze nie bylem (-am)
karany (-a) za umyslne przestepstwo przeciwko zyciu i zdrowiu, przestepstwo przeciwko
wolnosci seksualnej i obyczajnosci, przestepstwo przeciwko rodzinie i opiece, z wylaczeniem
przestepstwa okreslonego w art. 209 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. - Kodeks karny (Dz. U.
z 2018 r. poz. 1600 i 2077), dotyczacego uchylania si¢ od wykonania obowigzku
alimentacyjnego, oraz za przestepstwo okreslone w rozdziale 7 ustawy z dnia 29 lipca 2005 r.
o przeciwdziataniu narkomanii (Dz. U. z 2018 r. poz. 1030, 1490 i 1669), albo wobec mojej
0soby nie orzeczono zakazu prowadzenia dziatalno$ci zwigzanej z wychowywaniem,
leczeniem, edukacja matoletnich lub opieka nad nimi lub zakazu przebywania w okreslonych
srodowiskach lub miejscach, kontaktowania si¢ z okreslonymi osobami, zblizania si¢ do
okreslonych os6b lub opuszczania okreslonego miejsca pobytu bez zgody sadu.

Ztozenie  nieprawdziwego  oswiadczenia ~moze  skutkowa¢  poniesieniem
odpowiedzialnos$ci przez osobe potwierdzajacg nieprawde.

(data, podpis osoby prowadzqcej praktyczng nauke zawodu)



Technik organizacji reklamy - klasa 3
Zatacznik 2
do umowy o praktyke zawodowa

Program praktyki

Podstawa programowa ksztatcenia w zawodzie technik organizacji reklamy
numer zawodu w Klasyfikacji: 333906
program nauczania ZSEk/TOR/1/2017 dost¢pny jest w szkole

Wymiar praktyki: 2 tygodnie

Klasa trzecia

MIEJSCE PRAKTYKI: petno profilowa agencja reklamowa, agencja reklamy wizualnej, agencja
reklamy $rodkéw masowego przekazu, agencja public relations, dzial marketingu 1 reklamy
przedsiebiorstw produkcyjnych 1 handlowych.

TEMATYKA PRAKTYKI:
1. Wprowadzenie i zapoznanie sluchacza z firma:
- zapoznanie stuchacza z organizacja pracy, harmonogramem i dyscypling pracy,
- przeszkolenie w zakresie bhp 1 p.poz.,
- zapoznanie z obowigzujacymi regulaminami wewnetrznymi,
- struktura organizacyjna firmy,
- przedmiot dzialania,
- forma prawna firmy,
- system identyfikacji firmy.

2. Projektowanie Srodkéw reklamowych (dzialan PR)

- tworzenie apeli reklamowych: hasel, sloganéw, notatek prasowych, publikacji reklamowych,
komunikatéw reklamowych w radiu i reklamoéwek telewizyjnych oraz wykorzystywanych w
dziatalnos$ci informacyjnej przedsigbiorstwa (PR),

- projektowanie wystaw sklepowych, miejsc sprzedazy, stoisk targowych,

- przygotowanie réznych form reklamy radiowej i telewizyjne;.

3. Realizacja Srodkéw reklamowych (dzialan PR):

- opracowanie formy 1 typografii tekstow reklamowych, taczenie tekstow z grafika i zdjeciami w
publikacjach reklamowych,

- dokonywanie korekty materiatow przygotowanych w przygotowalni poligraficznej i drukarni,

- przygotowanie podioza, wycinanie na ploterze, klejenie znakow, napisow 1 elementow
graficznych na szyldach, fryzach, planszach, pojazdach itp.,

- aranzacja wystaw 1 wnetrz sklepowych,

- realizacja kompozycji przestrzennych na targach 1 wystawach branzowych,

- udzial w produkcji dzwigkowych nagran reklamowych oraz filméw reklamowych,

- organizowanie seminariow, konferencji, konkursow, loterii 1 innych dziatan promocyjnych,

- stosowanie roznorodnych technik reklamowych, sprz¢tu i1 materiatdw wykorzystywanych
w reklamie,

- ocenianie walordéw estetycznych przygotowanych reklam.

4. Ocena przebiegu efektow i korzysci przeprowadzonej kampanii reklamowej (dzialan PR)

- dobieranie metod badan sprawdzajacych skuteczno$¢ elementow kampanii reklamowej
| programu dziatan PR,

- okreslanie celu i zakresu oceny realizacji podjetych dziatan,

- mierzenie rezultatéw, wycigganie wnioskow.



